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LA SÉCURITÉ EN LIGNE DES SENIORS POUR LA CRÉATIVITÉ

https://www.soscreativity.eu/



Fiche de Formation E-Seniors
	Titre
	Thème : Information et communication via les réseaux sociaux
Module 2 : Opportunités culturelles en ligne


	Zone d'entraînement
	Veuillez sélectionner une ou plusieurs des options suivantes :
	Sécurité en ligne
	 

	Littérature culturelle et médiatique
	X

	Transactions économiques
	

	Protection des données personnelles
	

	Identité numérique et e-réputation
	




	Mots clés (balise meta)
	Réseaux sociaux, communication, sécurité

	Fourni par
	E-Seniors

	Langue
	Français

	Objectifs / buts / résultats d'apprentissage

	Ce module vise à développer les connaissances et les compétences des utilisateurs sur la façon d'utiliser les médias sociaux pour la communication et la promotion de la culture et de la créativité. Les utilisateurs seniors se familiariseront avec les outils de médias sociaux, les ressources culturelles sur les médias sociaux qui leur permettent de naviguer facilement et de découvrir les opportunités culturelles et de communication.

	La description

	Le cours est organisé en 3 niveaux : chaque module est divisé en unités. Les titres des unités donnent une idée plus détaillée du contenu du module. Les modules sont réunis sous le titre thématique commun : Information et communication via les médias sociaux
Ce module spécifique est construit comme suit :
Thème : Information et communication via les médias sociaux.
Module 2 :Opportunités culturelles En ligne
Unité 2.1. Informations culturelles et opportunités dans les médias sociaux
Unité 2.1. Créer et promouvoir la culture sur les réseaux sociaux

	Contenu organisé en 3 niveaux

	Module 2 : Opportunités culturelles en ligne
De nos jours, les réseaux sociaux ont de multiples fonctions, outre les communications en ligne, les réseaux sociaux peuvent être utilisés pour recevoir et promouvoir la culture et la créativité. Ce module vous expliquera les différentes caractéristiques des comptes de réseaux sociaux et vous sensibilisera à l'information et à la communication via les réseaux sociaux pour la culture et la créativité.
Dans le module 1 précédent, "Communication sur les réseaux sociaux pour la culture et la créativité", vous avez découvert les différents réseaux sociaux et réseaux en ligne. Dans ce module, nous expliquerons comment utiliser les médias sociaux pour obtenir des informations sur les activités culturelles et promouvoir la culture et la créativité. Dans ce module, nous nous concentrerons sur 3 réseaux sociaux : Facebook, Instagram et YouTube.
Unité 2.1. Informations culturelles et opportunités dans les réseaux sociaux
Le nombre d'utilisateurs de Facebook, Instagram, YouTube, Twitter et d'autres médias sociaux augmente considérablement. Les processus mondiaux actuels, en particulier la nouvelle pandémie de COVID19, ont déplacé de nombreuses activités en ligne. Les principaux établissements culturels : musées, théâtres, galeries d'art… publient et promeuvent leurs activités en ligne. Presque tous les musées et autres établissements culturels ont leurs pages de médias sociaux sur Facebook, Instagram et YouTube. Beaucoup d'entre eux organisent des expositions virtuelles, des excursions, des voyages dans la nature, etc. Cela signifie que si vous avez votre musée ou exposition préféré, vous pouvez taper le nom de l'établissement de l'événement sur la recherche Facebook, cliquer sur le bouton, rediriger vers la page officielle du musée, et consulter leurs annonces.
Exemple:Voyons ce que propose le musée du Louvre.
1 - Allez sur la recherche Facebook
2 - Tapez Louvre et cliquez dans le bouton de recherche
3- Quelques pages apparaîtront automatiquement, il est important que la page ait une coche bleue, comme indiqué ci-dessous. Cela signifie que la page est officielle et que vous pouvez y accéder en toute sécurité.
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Une fois entré sur la page, vous trouverez de nombreuses informations : (1) le site internet du musée, (2) les expositions et activités récentes, (3) les galeries photos, (4) les vidéos, (5) les boutiques, et bien plus encore.
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Ce faisant, nous comprenons qu'il y a une exposition en cours "Islam Art" qui se déroule du 21.11.2021 au 27.03.2022.
Si vous êtes intéressé par un sujet spécifique et que vous avez besoin de trouver des informations, vous utilisez le même bouton "rechercher".
Exemple:vous souhaitez trouver des informations sur la cuisine. Comme expliqué ci-dessus, vous tapez "cuisine" dans le bouton de recherche et cliquez sur "entrer". Sur le côté gauche, vous avez des options de défilement telles que les messages, les personnes, les photos, les groupes, les pages, etc. Vous pouvez suivre n'importe lequel d'entre eux et trouver les informations dont vous avez besoin, ou vous pouvez rejoindre les groupes et en savoir plus sur le sujet.
De même, vous pouvez facilement trouver des événements culturels actuels et prévus sur Facebook en cliquant sur "événements" dans le menu déroulant.
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Lorsque vous vous redirigez vers des événements, vous avez le choix entre plusieurs options, telles que des événements en ligne, des événements proches de votre emplacement, des catégories d'événements, etc.
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Instagram est un peu différent, avec ses fonctions, de Facebook. Instagram est principalement utilisé pour publier des photos et de courtes vidéos, mais vous pouvez également regarder la vente de produits et faire des achats en ligne. Ci-dessous, vous trouverez les principales fonctionnalités d'Instagram : mur personnel, bouton de recherche, bouton de vidéo et bouton d'achat.



[image: ]
La plupart des photos ont une courte description pour ne pas perdre de temps à lire un gros contenu mais voir rapidement les photos et obtenir les informations de base requises. Si vous souhaitez rechercher des pages ou du contenu sur des sujets spécifiques, vous utilisez le même bouton de recherche que sur Facebook. Si vous souhaitez enregistrer la photo et le contenu tel que la recette de la nourriture, vous pouvez cliquer sur le bouton d'enregistrement en bas à droite des photos. Si vous voulez voir le contenu enregistré sur votre Instagram, cliquez sur votre photo de profil, cliquez sur le bouton de menu et vous trouverez le contenu enregistré.
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Comment rechercher les groupes spécifiques sur Instagram.
Exemple:vous voulez trouver des pages de cuisine et obtenir des recettes. Vous tapez "cuisine" ou "recettes" dans l’espace de recherche, et il affichera de nombreuses pages.
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Instagram a aussi une recherche de personnes, de musique, de lieux. Pour chercher quelque chose, vous pouvez utiliser le hashtag #. Vous pouvez suivre les pages des musées, des chanteurs, de la musique, des arts, etc.
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Youtube est probablement le meilleur média social à utiliser pour le contenu culturel. Outre la musique et les émissions des chanteurs ou compositeurs préférés, vous pouvez trouver de nombreuses autres choses telles que des documentaires, des actualités, des programmes télévisés, des tutoriels, etc. sur presque tous les sujets.
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Vous pouvez partager, enregistrer ou vous abonner à vos musiques, compositeurs, chanteurs, artistes, chaînes de télévision préférés, etc. Vous pouvez également créer votre propre liste de lecture en cliquant sur le bouton "Enregistrer" comme indiqué ci-dessous.
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Les vidéos que vous avez récemment regardées seront automatiquement enregistrées dans "l'historique" afin qu'il soit plus facile de revenir en arrière et de retrouver le morceau de musique ou toute autre vidéo que vous avez regardée.
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Il est plus facile de rester en contact et de se tenir au courant des événements culturels et créatifs en cours en utilisant les médias sociaux. Les pages Facebook vous donnent les mises à jour et les informations récentes sur les événements en cours, tandis qu'Instagram affiche plus de photos, de vidéos en direct et de courtes vidéos sur ces événements. YouTube est une vidéothèque où vous pouvez trouver gratuitement de nombreux travaux culturels et créatifs intéressants, des événements, des tutoriels.

Unité 2.2. Créer et promouvoir la culture sur les réseaux sociaux
Les médias sociaux peuvent être utilisés pour créer et promouvoir votre propre travail et planifier des activités culturelles. Dans cette section, nous vous expliquerons comment procéder.
Par exemple : vous êtes bon en cuisine et vous souhaitez partager des recettes avec des amis et d'autres utilisateurs des réseaux sociaux. Vous avez quelques options. Sur Facebook : vous pouvez créer un groupe, attribuer le nom et envoyer des invitations à vos amis et collègues. Vous pouvez créer des groupes publics, privés ou secrets. Ces fonctionnalités définissent qui peut accéder et voir le contenu partagé dans votre groupe. Si vous le rendez ouvert au public, tout le monde pourra voir le contenu du groupe, dans d'autres cas, seuls les membres du groupe verront le contenu. Sur le côté gauche du fil d'actualité Facebook, il y a un bouton "Groupes", une fois que vous avez cliqué dessus, il sera redirigé vers une autre page où vous avez une option "créer un nouveau groupe". Vous pouvez ajouter un nom, inviter des personnes et même créer les règles de votre groupe.
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Une autre option sur Facebook consiste à créer une page Facebook accessible au public. Les utilisateurs pourront suivre votre page et découvrir votre travail créatif. Si vous souhaitez promouvoir votre travail créatif, vous pouvez utiliser le bouton "Booster la publication" pour lequel vous devez payer.
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Une fois que vous avez décidé de booster la publication ou de promouvoir la page, vous pouvez choisir votre propre public à atteindre. Cela signifie que vous devez décider du nombre de personnes que vous souhaitez "aimer" et "suivre" votre page et/ou voir le message que vous publiez sur votre page.
Par exemple: la photo ci-dessous montre que vous pouvez promouvoir un article ou une page pour 14 EUR pendant 7 jours et votre article peut être vu par 6 000 personnes, ce qui signifie que 6 000 personnes entendront parler de vos activités créatives ou culturelles.
[image: ]
Si vous souhaitez organiser un atelier créatif et rassembler autour de vous des personnes partageant les mêmes idées, vous pouvez également créer un événement sur Facebook en cliquant sur "événements" puis sur "créer un nouvel événement".
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Instagram :Vous pouvez utiliser Instagram pour créer une page et promouvoir votre travail créatif et culturel. Sur Instagram, vous pouvez télécharger de courtes vidéos, des photos, ajouter des descriptions et des hashtags. En faisant des hashtags, plus d'utilisateurs découvriront votre travail et votre contenu et vous suivront.
Youtube donne la possibilité de télécharger vos propres vidéos et de créer votre propre Chanel. Pour cela, vous devez avoir un compte Google. Une fois que vous avez un profil sur YouTube, vous pouvez naviguer librement.[image: ]
En cliquant sur le bouton ci-dessus, vous pourrez soit télécharger la vidéo, soit enregistrer une vidéo en direct, qui sera automatiquement transmise sur YouTube.
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Ces vidéos seront conservées sur votre compte jusqu'à ce que vous les supprimiez.
Pour résumer, une fois que vous êtes familiarisé avec les fonctionnalités et les outils des médias sociaux, vous pouvez les utiliser pour promouvoir votre propre travail culturel et créatif. Vous pouvez rassembler des personnes partageant les mêmes idées, organiser des discussions en ligne, partager, recevoir, créer, télécharger des vidéos, des photos, des publications, etc. Alors que YouTube est principalement utilisé pour le contenu vidéo et les photos-vidéos Instagram, vous avez plus d'options sur Facebook. Facebook n'est pas seulement pour la communication, mais aussi pour publier et recevoir des informations, partager des opinions, établir des liens et même promouvoir votre propre travail.

	Contenu en puces

	· Facebook, Instagram, YouTube peuvent être utilisés pour recevoir des informations et améliorer les connaissances sur la culture et la créativité.
· Ces médias sociaux peuvent être utilisés pour promouvoir son propre travail culturel et créatif.
· Sur Facebook, on peut promouvoir la culture et la créativité en créant une page, un groupe ou des publications.
· Sur YouTube, on peut télécharger ou créer des vidéos, tandis que sur Instagram, on peut attirer l'attention en partageant des photos, de courts contenus vidéo ou des histoires.
· Les comptes de médias sociaux tels que YouTube, Facebook, Instagram ont beaucoup plus d'outils et de fonctionnalités potentiels et utiles que la simple communication en ligne. Savoir utiliser ces fonctionnalités et outils nous permet d'améliorer la connectivité avec des personnes partageant les mêmes idées et de nous intégrer dans les sociétés.

	5 entrées de glossaire

	Opportunités culturelles en ligne :les événements, les expositions en ligne, les galeries d'art photo disponibles sur les réseaux sociaux.
Promouvoir ses propres activités culturelles dans les médias sociaux :publier votre propre contenu, matériel photo-vidéo sur Facebook, instagram, youtube ou publier dans des groupes, ou utiliser des outils publicitaires Facebook pour promouvoir vos propres pages et publications.


	Bibliographie et autres références

	

	Cinq questions d'auto-évaluation à choix multiples
	1) Choisissez la bonne réponse : nous pouvons magasiner sur Instagram.
A. Vrai
B. Faux
Correct : A
2) Nous ne pouvons pas enregistrer de photos ou de publications sur Instagram
A. Vrai
B. Faux
Correct : B
3) YouTube donne la possibilité d'enregistrer les vidéos en direct
A. Vrai
B. Faux
Correct : A
4) Afin d'atteindre des milliers d'utilisateurs, nous pouvons promouvoir gratuitement des publications ou des pages sur Facebook.
A. Vrai
B. Faux
Correct : B
5) Pourquoi est-il important que la page Facebook ait une coche bleue à droite du nom de la page ?
A. Cela montre qu'il n'y a qu'une seule page du même nom
B. Cela montre que la page est officielle et que nous pouvons naviguer en toute sécurité
Correct : B

	Matériel connexe
	Les avantages de l'utilisation des médias sociaux pour les personnes âgées :
https://www.leisurecare.com/resources/benefits-of-social-media-for-seniors/ 

	PPT associés
	

	Lien de référence
	

	Vidéo au format YouTube (le cas échéant)
	MÉDIAS SOCIAUX POUR ARTISTES // Comment promouvoir votre art :https://www.youtube.com/watch?v=BXgYpJQlfuk 








[bookmark: _GoBack][image: ][image: ] Avec le soutien du programme Erasmus+ de l'Union Européenne. Ce document et son contenu n'engagent que leurs auteurs et la Commission ne peut être tenue responsable de l'utilisation qui pourrait être faite des informations qu'il contient.	.
Legal description – Creative Commons licensing: The materials published on the SOS project website are classified as Open Educational Resources' (OER) and can be freely (without permission of their creators): downloaded, used, reused, copied, adapted, and shared by users, with information about the source of their origin.
image3.png
0 Q_ cooking

Search results

Filters

w
G Posts

People

(& Photos

Videos

Marketplace

LA |

Pages

o

Places

Groups

B cEvents




image4.png
20

SUNDAY, FEBRUARY 20, 2022 AT 1 PM - 8 PM

Carnaval de Paris 2022

Paris

About  Discussion 7 Interested @ Going R Invite A -
Details Tickets

&% 8.3K people responded 4 Find Tickets

[ Event by WeDiscover Paris, Paris Nightlife and 24 others

© Paris

& Tickets
web facebook.com/groups/852828564870048

& Public - Anyone on or off Facebook





image5.png
0 Q, create an event on facebook

Search results

i Groups

@ Events

Online Events
Paid Events
Location
Dates
Categories
Family Friendly

Popular with Friends




image6.jpg
all il @ N ©034%® 118:44

Your story  niklas.fabia... ninzedelas... anticellulite...

R) mealplans

2217 likae

no;®?®




image7.jpg
*—
*—

Settings

Archive

Your Activity

QR Code

Saved

Orders and Payments
Close Friends

COVID-19 Information Center




image8.jpg
all il = @ N ©58% W 11:44
& cuising X
= & A # 0

cuisineactuelle®
Cuisine Actuelle

cuisinezpourbebe
Cuisinez-pour-bebe.fr

recette_deouff
la cuisine frangaise & 4. 9

Followed by timisarah

hervecuisine®
HERVE CUISINE « OFFICIEL

cuisine_etudiant_officiel
Cuisine-etudiant.fr g @
Followed by simple_et_vite_fait

apolinescuisine
Apolines Cuisine
Followed by gotsadze_nino + 1 more

foudecuisine
Fou De Cuisine
Followed by helenedarroze + 1 more

audreycwsme





image9.jpg
all il = N ©58% W1 11:44

& cuising

_C?@@C




image10.png
Y L

YouTube VIVALDI

Composers

HALIDONMUSIC @
257K views * 3 years ago

Top 20 Emotional Sad Violin
Songs - Saddest Music To...
Romantic Violin &
Recommended for you

New

Classical Music for Reading -
Mozart, Chopin, Debussy,...

HALIDONMUSIC @
51M views * 3 years ago

Music for % 4
READING ¢

#classicalmusic #classical #baroque

The Best of Vivaldi

36,942,427 views * Feb 6, 2013 iy 189K G DISLIKE 2> SHARE

& HALIDONMUSIC &
2.99M subscribers

1 Orihemribm $m e e sl it mr mmrd vt m EOO0 Attt mrm o Ll A mm R A i OF e

6 Hours Mozart for Studying,
RELAXWITH Concentration, Relaxation
MOZAR
HALIDONMUSIC @

i 21M views - 3 years ago





image11.png
Save to... X

[0 watchlater (&

0O wk G|

+ Create new playlist





image12.png
é @ YouTube ™

(n) Home

@ Explore

= Subscriptions

> Library

@ History
|

> Your videos
]

® Watch later
= Wrk

5 Liked videos

SUBSCRIPTIONS




image13.png
Find friends

Groups

Watch

® 9+ new videos

S
¥  Marketplace
o
)

Memories

v See more

Your Shortcuts




image14.png
(£ I

Groups &

Q Search groups

oo

© Discover

& Your notifications

+ Create new group





image15.png
Groups > Create group

Create group

Choose privacy v ‘

Invite friends (optional) ‘

Suggested:

Desktop Preview

Group name

Group privacy - 1 member

About

Posts

Members

Events




image16.png
About

©Q Enter location

© Planet B uses Digital Breakouts to build  #"
knowledge on climate change.

1ls 203 people like this
211 people follow this

Enter website

Enter phone number

@ Send message ®

X4 Enter email
© Edit business hours

B Etducation Vd

Edit Page info

UN.ORG

COP26: Together for our planet | United Nations
Presenting a position paper endorsed by 40,000 people, youth repr...

7 0 -
Peoplereached  Engagements  Distribution score

Boost post
o Like () Comment

). Comment as Planet B

Press Enter to post.




image17.png
‘special Ad Category

‘Ads about credit, employment, housing, or social issues,
elections or politics

Audience ©

Who should see your ad?

People you choose through targeting

Audience details

Locaton - ing i ncia
Age 18- 65+

People who like your Page:

People who like your Page and their friends

Create new

Duration

oas aca
7 © @ B psan

Total Budget

Estimated 2.3K - 6.7K people reached per day

€14.00~

5y clicking Soost post now: you agres o Facabook's Terms & conditions

oRG

COP25: Together for our

planet | United Nations.

ke (O Comment g Share

See all previews

Estimated daily results
People Reached O 23K- 67K
Lk Gicks @ 89-256

Payment summary
Your ad will un for 7 days.

Total budget 1400 EUR

Need help? Boost post now




image18.png
0 Q, create an event on facebook

Search results

@ Posts

@ People

[& Photos

B Videos

T Marketplace
3' Pages

Q Places

i Groups

a Events




image19.png
Events

Q Search Events

@ Home

e Your Events v

s Birthdays

& Notifications

+ Create new event




image20.png
@ YouTube ™

Search





image21.png
»| Upload video

ANNEL () Golive





image1.png
Search results

Filters

@ All

® Posts

Musée du Louvre @
Page . Art Museum

* 49.25M like this

Bienvenue sur la page officielle du musée du Louvre. Welcome to the Official Facebook Pag
of the musée du Louvre

Sabino Romano likes this

View Shop




image2.png
TRESORS DU LOUVRE,
LLECTIONS NATIOF
ETDESRI

IONS

Museum

Home  Shop

About  Events

About

Seeall

© Bienvene suria page offcele du musée
G Louvre. Welcome to the Ofrca
Facebook Page ofthe musée du Louvre

© Lemusse cu Lowre st owerttous s
Jours sau e mard, de 3n 3 1an

Le musée se réserve le droft de supprimer
tous les commentaires diffamatoire. See

1lg 2395869 people ke tis nclucing 1 of
your friends

2,668,405 people follow this
ttp/ /v ouvre i/

0140205317

ocreQn

Send message

More +

Musée du Louvre ©
@museedulouvre - # 4.9 (310,817 reviews) - Art

O saesourer

Liked O Message Q.

Create post

&

1& Photoyvideo

Q checkin & Tagtiends

PINNED POST

Musée du Louvre ©
1y 20-@

[Engiish below / Espafiol abajo]

B Uaccés au musée du Louvre nécessite a présentation d'un passe
sanitaire européen pourtoutes les personnes ce plus de 12 2ns et
Geuxmos.

Le passe sanitaire européen s obtient avec une preuie -
& Seemore





image22.png
9.U.9
CREATIVITY





image23.jpeg




image24.png
Co-funded by the
Erasmus+ Programme
of the European Union

o




